
9.30h. Bienvenida
Begoña Elices
Presidenta de la Asociación Española de Anunciantes (aea)

Directora general de Comunicación y Presidencia de Repsol

9.45h. Presentación de la Comisión de Industria Publicitaria
(CIP) y nuevos proyectos
Lidia Sanz Reyes Justribó
Directora general de la aea Directora general del IAB Spain

10.15h. Presentación de la Guía de Estándares y
Buenas Prácticas de Ad Viewability 2017
- Antecedentes.
- Conceptos fundamentales.
- Estándares de medición de ad viewability.
- Descripción de la situación.
- Mejores prácticas y recomendaciones.

Ángel Nebot Rafael Martínez de Lucas
Country manager de Smartclip Spain DAN Programmatic leader en Amnet Iberia 
y vicepresidente del IAB Spain de Dentsu Aegis Network

11.00h. Pausa café

Presentador: José Carlos Gutiérrez, La Fede
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11.30h. Presentación Anexo Guía de Estándares y
Buenas Prácticas de Ad Viewability 2017
- Caso práctico: Campaña de Coca Cola.
- Recomendaciones del medidor. 
- Homologación, certificación y auditoría de campañas.

Nuria Giménez Carter Nicholas
Digital senior manager de Coca-Cola Managing director, Spain & Portugal
 at Integral Ad Science (IAS)

12.15h. Iniciativas y proyectos internacionales
Introduce: Maylis Chevalier, Country manager at Ligatus Spain

Oliver Daufresne
Director de proyecto internacional CESP-Francia

Alison Fennah
Executive Business advisor de IAB Europe

Richard Foan
Presidente de JICWEBS

14.00h. Clausura

14.15h. Cóctel
Programa sujeto a cambios

13.15h. Mesa redonda de representantes de la Comisión
de Industria Publicitaria (CIP)
 “De dónde veníamos, dónde estamos, qué debe ser diferente a partir de esta Guía”

Modera: Rafael Urbano, director general de Ymedia Vizeum
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